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EUROPAISCHE WORKSHOP LITERATUR:
FACHHOCHSCHULE
- QUELLENSUCHE UND -VERWENDUNG

EUFH = Hochschule mit dualen Studiengangen
EUFH = Hochschule fiir Management und Wirtschaft

Methodentag zur Facharbeit

Zentrales Beispiel zum wissenschaftlichen
Workshop 1: Workshop 3: . . ISpI€l ztim Wi . I
Basics Literatur Arbeiten wird aus dem Bereich
Management/Marketing sein,
ist geeignet fiir alle Facharbeitsthemen

v

Workshop 2:
Fachspezifische
Arbeitsweisen

Workshop 4:
Layout und Formalia




EUROPAISCHE WORKSHOP 3: LITERATUR

FACHHOCHSCHULE

1. Wo finde ich Quellen zu meinem Thema?
2. Wie finde ich Quellen zu meinem Thema?
3. Wie lege ich ein Literaturverzeichnis an?

4.Wie zitiere ich richtig?



EUROPAISCHE
FACHHOCHSCHULE |.WO FINDE ICH QUELLEN ZU MEINEM THEMA?

Die meisten von Euch haben heute im Workshop 2
Literaturquellen bewertet.

Frage:
Was ist eine gute Quelle?

Was ist keine gute Quelle?




EUROPAISCHE
& FACHHOCHSCHULE | .WO FINDE ICH QUELLEN ZU MEINEM THEMA?

Beispiel Facharbeitsthema Nelly-Sachs-Gymnasium 2019:

Hausfrau oder Wunderweib?
Analyse des Frauenbildes in der Werbung der 1950-1960er Jahre
anhand ausgewahlter Beispiele (Deutsch)

Frage:

Wo wiirdet ihr fiir diese Facharbeit eine gute Quelle
vermuten?

Wo wiirdet ihr suchen?




EUROPAISCHE
& EUROPAISCHE e VOMTHEMA ZUR QUELLE ...

Beispiel Facharbeitsthema Nelly-Sachs-Gymnasium 2019:

Hausfrau oder Wunderweib?
Analyse des Frauenbildes in der Werbung der 1950-1960er Jahre
anhand ausgewatiiter Beispiele (Deutsch)

Klarung/Abgrenzung: ?
Was ist Werbung? (Definition)
Wo finde ich Definitionen?



FACHHOCHSCHULE

EUROPAISCHE SUCHEN UND FINDEN IN BIBLIOTHEKEN

W StadtBibliothek Neuss

Stadt Bibliothek Neuss

EDigiBib m Elektron. Angebote Fernleihe

Suche = Datenbankprofile = Suchmaske "Datenbanken & Kataloge”

Datenbankprofile as

Einstellungen Info / Kontakt

2. Suchbegriff(e) eingeben

1. Datenbank(en) auswahlen

Aufsatz- & Fachdatenbanken

[ alle | keine ]

E‘ [ ] Bibliotheksnetzwerk Niederrhein

Bibliothekskataloge ;
O stadtbibliothek Neuss

Regional- & P
Landesbibliographien D O Mediothek Krefeld
Nachschlagewerke [0 @ stadtbibliothek Monchengladbach

Frihere Suchen (Historie)

gl Sonstige Bibliotheken der Region
Merkliste [0]

O Bibliotheksverbundkataloge & Deutsche Bibliothek

Letzte Suchergebnisse [ volltexte

"] Zeitschriftenartikeldatenbanken
) IE Fachdatenbanken 1

_ (Bitte mit Lesernr. und Passwort oben anmelden!)
' @ Fachdatenbanken 2

(Bitte mit Lesernr. und Passwort oben anmelden!)

[ Eingabefelder leeren ]

Freitext: |z 8 Titelwdrter, Autor, Thema, ...

Mehr Optionen Suche starten

Frage:

Welche Quellen sind
geeignet fir Definitionen?

Wie und wo kann man
suchen?

—



EUROPAISCHE SUCHBEGRIFFE NUTZEN, ERGEBNISSE BEWERTEN
FACHHOCHSCHULE

Wﬂ Stadi Bibliothek Neuss Definitionen findet man in

StadtBiblisthek Neuss LehrbijChern,
Standardwerken, Lexika,
E DigiBib m Elektron. Angebote Fernleihe Einstellungen Info / Kontakt Enzyklopadlen,
Suche = Datenbankprofile = Suchmaske "Datenbanken & Kataloge™ = Trefferliste
Datenbankprofile Suchergebnisse Merke:

Aufsatz- & Fachdatenbanken

Suchanfrage w rage verandern SUChbegrlffe feStIegen' hler

o “ “«
Bibliothekskataloge I Stadtbibliothek Neuss [4 Treffer] ,,LEhrbUCh ”Werbung
Reqgi |- &

L:r?tl:loer::::ibliographien UUl Werbe- und Konsumentenpsychologie : eine Einflihrung w
Bak, Peter Michael. - 2014
Nachschlagewerke [@] wie komme ich dran2| P merken Ehdrucken [ speichern & exportieren
Frihere Suchen (Historie) . Werbung_: Handbuch fir Studium und Praxis
Merkliste [0] Kloss, Ingomar. - 2012
[@] wie komme ich dran?| dp merken {drucken [Zspeichern &= exportieren
Datenbank #  003. Werbesprache : ein Arbeitsbuch Frage'
Stadtbibliothek Neuss 4

Janich, Nina. - 2010 . . a
@'u'.rie komme ich dran?l ok merken ey drucken Eﬂgpea’chem & exportieren Wle bewertet lhr dle 4

Werbung - eine Einfuhrung gefundenen Quellen?
Schweiger, Gunter. - 2009

Treffer gesamt: 4

[ wie komme ich dran?| 9P merken @ERdrucken B speichern & exportieren




EXESIZA(‘)ISC?_II-SIE:HULE Suchanfrage war: Freitext: lehrbuch Werbung - Anfrage verdndern

I Stadtbibliothek Neuss [4 Treffer]

001. Werbe- und Konsumentenpsychaologie : eine Einfihrung

prken drucken E}]gpeichem & exportieren

Klick..

Stadt Bibliothek Neuss

m Elektron. Angebote Fernleihe Einstellungen Info / Kontakt

Merke:
Suche = Datenbankprofile = Suchmaske "Datenbanken & Kataloge” = Trefferliste = Verfligbarkeitsanzeige
Datenbanken von ) . ]
Bibliotheken helfen So kommen Sie dran: Ubersicht

Werbung : eine Einfiithrung / Gunter Schweiger ; Gertraud Schrattenecker

7., neu bearb. Aufl.. - Stuttgart: Lucius & lucius, 2009

Quellen zu finden
ISBN 978-3-8252-1370-1 (3) (Lucius) kart. ; 978-3-8282-0477-5 (3) (UTB) kart. : EUR 21.90

Frage:

Wo gibt es weitere Bibliographische Angaben: [{f]speichern &7 exportieren

Bibliotheken?




EUROPAISCHE HOCHSCHULBIBLIOTHEKEN NUTZEN
FACHHOCHSCHULE

EUROPAISCHE

| FACHHOCHSCHULE KATALOG DATENBANKEN SERVICE SUCHSTRATEGIEN

,\ il £ Nl EE ==

' ”'M Elaa » Allgemeines

2. 1w
" Tl
.s-.—-.-.s_._.

e LK.
.
Erste Schritte in der Bibliothek S 5 A
ON\[ Herzlich Willkommen auf dem Webauftritt der
Unser Katalog e :
Bibliothek der EUFH!

Bibliotheksbenutzung

Offnungszeiten & Kontakt
Liebe Studierende

Ansprechpartner

h h G Universitéts- und Landesbibliothek e Portale
U einrich Heine
¥ A [+ ULB-Katalog
Universitat
Diisseldorf [

[« Intranet

ULB Aktuell Studierende

UNIVERSITATS- UND

HHU Start » ULB

Zuriick zur Universitat ~ Die ULB Dusseldorf: Wissen, wo das Wissen ist. B

HHU Suche
Startseite ULB [Suche in Bestanden der ULB, elektronischen Volitexten und mehr | [ Suche CIETTT.

O www-seite () Katalog

Uberblick gewinnen




EUROPAISCHE DEFINITIONEN IN DER EIGENEN FACHARBEIT
FACHHOCHSCHULE

Frage:

Ihr habt alle das Thema Eurer Facharbeit festgelegt.

Welches sind die zentralen Begriffe Eurer Facharbeit, von denen ihr vermutet, dass sie
genau definiert, beschrieben, bezeichnet, .... werden miissen?

Diskutiert diese Frage 5 Minuten mit Eurer Nachbarin/Eurem Nachbarn.

AnschlieBend stellen zwei von Euch das Ergebnis vor.




EUROPAISCHE BEISPIEL EUFH BIBLIOTHEK: BLICK IN
FACHHOCHSCHULE ENZYKLOPADIE/HANDWORTERBUCH

Merke:

Enzyklopadie der Betriebswirtschaftslehre.

Enzyklopidie ~ Stutrgart: Schaffer-Poeschel. Angaben zur Quelle
Bd. 4. Handworterbuch des Marketing. findet man an einer

— 2., vollst. Giberarb. Aufl. — 1995

der Belriebswirtschafislehre 1\

der ersten Seiten

HANDWORTERBUCH
DES MARKETING

Handworterbuch des Marketing
hrsg. von Bruno Tietz.

in Blichern

2., vollst. tiberarb. Aufl.
- Stuttgart: Schiffer-Poeschel, 1995
(Enzyklopadie der Betriebswirtschaftslehre; Bd. 4)

d

2. Aullage

Frithere Ausg. u.d. T.: Handworterbuch der Absatzwirtschate
ISBN 3-7910:8041-5
=" NE: Tietz, Brino [Hrsg.]

Herausgegeben von
Professor Dr. Bruno Tielz
Professor Dr. Richard Kohler
Professor Dr. Joachim Zentes
unter Milarbeil von

zahlreichen Fachgelehrten Dieses Werk einschliefSlich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschiitzt. Jede Verwertung aufSerhalb der
und Experten engen Grenzen des Urheberrechrsgesetzes ist ohne Zustimmung:des Verlages unzuldssig und strafbar. Das gilc
aus Wissenschaft und Praxis insbesondere fiir Vervielfaltigungen, Ubersetzungen, Mikroverfilmungen und die Einspeicherung und

Verarbeitung in elektronischen Systemen.

© 1995 Schaffer-Poeschel Verlag fiur Wirtschaft - Steuern - Recht GmbH
Satz: SCS Schwarz Satz & Bild digital, L.-Echterdingen
Druck: Franz Spiegel Buch GmbH, Ulm
Buchbinderische Verarbeitung: Franz Spiegel Buch GmbH, Ulm-Jungingen
Printed in Germany

Schaffer-Poeschel Verlag, Stuttgart

Ein Tochterunternehmen der Verlagsgruppe Handelsblatt und der Spektrum Fachverlage GmbH

E
POESCHEL




EUROPAISCHE

rachocrscrue 3. Literaturverzeichnis erstellen

Literaturverzeichnis Merke:
Abbate 2017 : .
Abbate, Sandro: Text und Konzeption im Content Marketing-Alle wichtigen Grundlagen fir Prin{ n emerdFacI';a}rbelt
Blogs und Social Media, Wiesbaden 2017. weraen die

verwendeten Quellen
Albert 2018 _ me
Albert, Andreas: Wie Influencer und soziale Medien das Einkaufen beeinflussen. »Literaturverzeichnis
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkd  alphabetisch nach
a-1235392.html, 2018, Abruf 12.08.2019. Autor/innen

aufgefiihrt

Bendel 2018

Bendel, Oliver: Digitalisierung. https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54

277247, 2018, Abruf am 15.07.20109. w

Tietz 1995
Tietz, Bruno (Hrsg): Handwérterbuch des Marketing, Stuttgart 1995.


https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247

EUROPAISCHE I I I
EUROPAISCHE ¢ Aufgabe Literaturverzeichnis

Ubrigens:
Bibliographieren = ein Literarturverzeichnis erstellen

lhr habt die Quellenangaben eines
des Buchs MARKETING von Heribert Meffert u.a.
erhalten, aus dem ihr spater zitieren werdet.

Legt in einem Word-Dokument eine Seite , Literaturverzeichnis” an
und bibliographiert das Buch.

(Beispiele finden sich auf der folgenden Folie)

~_




& EUROPAISCHE Arten von Quellen

FACHHOCHSCHULE

* Bucher:Verfasser (Name,Vorname) — Titel (kursiv) — Erscheinungsort —
Erscheinungsjahr — ggf. Auflage und Verlag

z.B. Allende, Isabel: La casa de los espiritus, Barcelona 1952

 Zeitschriften:Verfasser (Name,Vorname) —Titel des Aufsatzes — in: Titel der
Zeitschrift - Nummer der Zeitschrift — Erscheinungsjahr — Seite

z.B. Dorada, Begona: Paulina Rubio in: BRAVO, Nr. 152, Okt. 2001, S.66

* Video: Regisseur: Name,Vorname - Titel des Films, ggf. Titel des Romans der
zugrunde liegt — ggf. Hauptdarsteller — Erscheinungsjahr, ggf. Angaben zu
Filmsequenzen (Anfang und Ende in Minuten) — Lange des
Films/Filmausschnitts

z.B. Saura, Carlos: Taxi. Madrid 1996, 108’



Losung Aufgabe Literaturverzeichnis

EUROPAISCHE
FACHHOCHSCHULE

Dokument1 - Word

(@ Was méchten Sie tun?

AaBbCcDd AaBbCcDd AaBbhC¢ AaBbCcC /—\aB AaBbCcD AaBbCcDd AaBbCcDd AaBbCcDd
Titel Untertitel Schwache... Hemvorhe... Intensive...

Sendungen Uberpriifen Ansicht Citavi

 ayout Verweise

|12 A A Ra- By =izl €&€3E 80
abe X, X’ MA-W-A- s === 1=- O T Standard | T Kein Lee... Uberschrif... Uberschrif...
Schriftart G Absatz F Formatvorlagen
LITERATURVERZEICHNIS

Meffert, Heribert; Burmann, Christoph; Kirchgeorg, Manfred: Marketing, Wiesbaden 2008




JEXSS&@%%E:HULE 4 RlChtlg Zitieren

Frage:
Was ist ein Zitat?

Beispiel: Werbung

~_



Jﬁk’éﬁﬁ’giﬁim Richtig zitieren

e Zitate sind Ubernahmen von z.B. Textstellen, Argumentationsgiangen, Abbildungen
oder empirischen Untersuchungsergebnissen aus Quellen

e z.B.Bucher, Zeitschriftenartikel, Internetseiten, aber auch Medien wie Filme, Musik oder Bilder

* Direkte Zitate (=wortliche Zitate) = Textpassagen, die wortwortlich
ubernommen werden

e Indirekte Zitate = sinngemaBe Ubernahmen von z.B.Textstellen

e Zitate dienen als:
Absicherung, Ausgangspunkt fur eigene Argumentation, Gegenpol



EUROPAISCHE

FACHHOCHSCHULE

Enzyklopidie
der Betriebswirtschafislehre I

HANDWORTERBUCH
DES MARKETING

\uflage

TIETZ, BRUNO (HRSG);
HANDWORTERBUCH
DES MARKETING; 2.,
VOLLST. UBERARB.
AUFL.; STUTTGART
1995.

Zitat: Beispiel ,,Werbung’

2691 Werbung 2692

zurtckzufihren sein. Insbesondere Kaufverhalten
isti.a. m\luall werb iudme( mndun von vie

m. \.ll‘llJt]).lL Dn an das l ina |]x Verhalten von
dressaten ankniipfende Werbewirkungs-
vor dem Problem, ein geeigne-
s n zngrundezulegen, um angesichts
der antreffbaren Multikausalitic einen partiellen
Verhaltensbeitrag (Partialwirkung! der Werbung
aufzudecken. Dicses Problem ist um so we-
r prekir, je eher das Finale Verhalen aus-
schlieflich von Werbung beeinfiufle wird baw. von
Zusarzeffekten ans anderen Verhaltensursachen
frei ist. Dies gilt tendenziell fiir Auspragungen des
Verwendungs- und Informationsverhaleens, selten
jedoch fir das Kaufverhalten. Dieser Umstand
wird in Forderungen nach gultigen — Werbetests
selegentlich iiherschen. U so mehr muf sich eine
kautverhalrensorientierte Werbewickungsmessung
hilfsweise auf solche Gedachmisinhalre als dem
Kaufverhalten vorgelagerte Wirkungen konzen-
tricren, von denen besonders hohe Steuerungsim-
pulse auf spateres Kaufverhalien za erwarcen sind,
Hieraus leitet sich die Forderung nach einer Wer:
bewirkungsmessung anhand kaufverhaltensrele-
vanter psychischer Wirkungen ab «\l e, Hans

F
1990; Steffenbagen, H./Juchems

Literatur
.+ Werbewirkungsanalyse, Opladen 1976
}\ .: Absatzwerbung, Wiesbaden 1963
s Werbcawareness, Ham

hobiologischer W
lvse 1990, S, 37
2 Be \hmn rschung durch Maschinen,
86, H. 9.8, 112-120

»u-uim W.: Konsumentenverhalten, 5. A., Mim
<hen 1992
KroeberRiel, Wz
gien fiir die Werl hn

ldkommunikation ~ [magery-Strate-

suiesung — Technik
Marketing ZFP 1958,

vse mitrels Blickregistne
thaken, Scutr-

e, Stutigare 1993
, H.: Werbepsychologie,

Darstellung moderner Verf
, Wien 1990

rd'un;.umh Maschinen, in

orm, J.: Werbetests, cm\lu I‘I\\
. Dw Messung bildhafrer Konsumerdebnisse,

Schweiger, G. erhale Imagemessun)
1.4,5.126-134

G Wickficky
e gemessung bei Mark
Bereich Babypiods

ungsforschung,

. in: Handbuch der Marke
v, Berndt, R./Hermams, A,

Steffenhagen, H.: Bestandsauiline ind Enrwicklings
perspekriven der Werbewirk 8 ?
bringt de Weshensrkungstorschung

..\.,,..,,.m:m,m
wirklich wicken, in: Wer
. Bd. I, hrsg. v. Holm, 5

J.: Bildhafrigkeir und Lernen,

Werbung
Werner Kroeber-Riel £

[s.a.: Budgeticrung; Erlchni
tensysteme; Image und Ima,
Forschung: Informations- und Kommuni-
kationstechs Hil(}g Kommunikationspolinik;
psvchologie; Mediaana-
n; Positionierung; Pro-
duct l".h(mcm Pubbc Relations; Rechtsrahmen
g; Sponsaring; Werbetests; Werbe:
wirkungsmessung. |

1. Wissenschaftliche Grundlagen: Werbeforschung:
1L Furktionen der Werbung im Marketing-Mix;
I, Instit welle Bedimgungen der Werbung;
IV, Zhl und Durchsetzungsstrategion der Wer
bueng; V. Techniken wnd W firkungen der We rbung;
VI \uu’!c Entwicklungen.

1. Wissenschaftliche Grundlagen: Werbe-
forschung

(1) Arbeissdefimition: Werbung ladt sich verstehe
als versuchte Verhaltensbeeintlussung, die min€ls
bezahlter Kemmunikationsmitel ecfolgt, von
einem erkennbaren Sender ausgeht und si
breites Publikum richter. Mit dieser Definition soll
Werbung von der personlichen Marktkommunika-

Seite 2692

erbung lafSt sich verstehen
Verhaltensbeeinflussung, die mittels

von
an ein

als versuchte
bezahlter Kommunikationsmittel erfolgt,
einem erkennbaren Sender ausgeht und s




JEUROPA.SCHE Direkte Zitate

FACHHOCHSCHULE

* Direkte Zitate (=wortliche Zitate)

= Textpassagen, die wortwortlich ubernommen werden

e Anderungen im wortlichen Zitat miissen durch ,,[ ] kenntlich gemacht werden

* Ein oder mehrere Worter konnen ausgelassen werden.
* Die Auslassung wird durch [...] markiert

* Beispiel: Werbung kann verstanden werden als ,,[...] versuchte Verhaltensbeeinflussung,
die [...] von einem erkennbaren Sender ausgeht [...]” (Tietz, 1995, 5. 2692)



J soocscrue  |ndirekte Zitate

* Indirekte Zitate = kleinere Zusammenfassungen
von Originaltexten

* Quellenbeleg am Ende der sinngemaBen Ubernahme in Klammern

->Vor der Quellennennung steht in diesem Fall ein ,,vgl.”“ (Abkurzung von
,vergleiche").

* Beleg kann auch erst nach mehreren Satzen erfolgen

Beispiel: Mit Werbung wird versucht, eine breite Zielgruppe zu beeinflussen. (Tietz,
1995,85.2692)



J EXSS&@%%SIE:HULE thl c rS)’Ste me

* Harvard-System
* FuBnotensystem

* Wichtig bei beiden Systemen:
* Einheitliche Anwendung uber den gesamten Text hinweg

* Literaturangaben eindeutig und vollstandig

* Angaben an mindestens zwei Stellen:
* |.im Text hinter dem direkten oder indirekten Zitat
e 2.im Literaturverzeichnis



EUROPAISCHE
FACHHOCHSCHULE

* Kurzbeleg in
Klammern

* Angabe direkt im
FlieBtext

* Kurzbeleg =
Nachname des Autors,
Erscheinungsjahr des
Werkes, Seitenzahl

riftart IF1 Absatz IFf Formatvorlagen

Harvard System

Dokument2 - Word

Verweise Sendungen Uberpriifen Ansicht Citavi ._. Was maéchten Sie tun?

a—  a— — = ==

T it €= 3= A
=-i=-%- @32 5 1 | pasbeepd] AsBbcend AaBbC( AaBbCel AAQ B asBbced  agsbend 4
x A-W¥-A- ==== !=- &O-Hi- | 1standard | TKein Lee... Uberschrif... Uberschrif... Titel Untertitel ~ Schwache...

Werbung-hiel3-zu-Beginn-der-60er-noch-Reklame-und-bezog:
sich-vor-allem-auf-Anzeigen-in-Zeitschriften-oder-
Romanheften.:Sie-,[...]ldRt-sich-verstehen-als-versuchte-
Verhaltensbeeinflussung,-die-mittels-bezahlter-
Kommunikationsmittel-erfolgt,-von-einem-erkennbaren:
Sender-ausgeht-und-sich-an-ein-breites-Publikum-richtet.”:
(Tietz,-1995,-S.-2692)-An-Sonn--und-Feiertagen-gab-es-
natlrlich-auch-keine-Werbung.-...q|




EUROPAISCHE

rachHocHscHUE  FulBnotensystem

Dokument2 - Word

Verweise Sendungen Uberpriifen Ansicht Citavi ':-';'-:' Was méchten Sie tun?
AB1 I Endnote einfiigen @/ [, Quellen verwalten [] Abbildungsverzeichnis einfiigen D El Index einfagen
en -"'E; MN&chste FuBnote ~ El% Formatvorlage: APA - — Abbildungsverzeichnis aktualisieren ndex aktualisieren
FuBnote - ) . Zitat &L L ichni Beschriftung ) Eintrag
einfiigen (=1 Notizen anzeigen  ginfijgen - © ) Lteraturverzeichnis einfiigen [ Querverweis festlegen
Fulinoten [F] Zitate und Literaturverzeichnis Beschriftungen Index

FuBnote einfiigen (Alt+Strg+F)

Dem Dokument eine FuBnote
hinzufigen, die weitere
Informationen zu einem
Dokumentinhalt enthalt.

@' Weitere Infos

1l

’\Nerbung-hiel’é-zu-Beginn-der-60er-noch-RekIame-und-bezog-
sich-vor-allem-auf-Anzeigen-in-Zeitschriften-oder:
Romanheften.-Sie:,[...]laRt:sich-verstehen-als-versuchte-
Verhaltensbeeinflussung,-die-mittels-bezahlter-
Kommunikationsmittel-erfolgt,-von-einem-erkennbaren- N Fortlaufende
Sender-ausgeht-und-sich-an-ein-breites-Publikum-richtet.“: » Nummerierung

/V
Sonn--und-Feiertagen-gab-es-naturlich-auch-keine:
1

‘Tietz 1995,5.-26929




O ASCHE e Aufgabe: Zitieren

Ihr wollt in Eurer Facharbeit spater wortlich die Definition fiir
,Werbung” aus dem Buch ,,Marketing” von Heribert Meffert, u.a.
aufnehmen.

Nehmt im Word-Dokument mit dem bereits erstellten
Literaturverzeichnis auf der vorhergehenden Seite die wortliche
Zitation fiir ,Werbung” auf und zitiert die Quelle als FuBnote

~_



EUROPAISCHE Losung Aufgabe: Zitieren

Verweise Sendungen Uberpriifen Ansicht Citavi

1 TG Endnote einfiigen = 5". Quellen verwalten [] Abbildungsverzeichnis einfigen D [E] Index einfiigen
eren AR, Nichste FuBnote ~ - EEFormatvoriage: APA - — Abbildungsverzeichnis aktualisieren ) ndex aktualisieren
FuBnote - ) ) Zitat € Li chni Beschriftung ) Eintrag
einfiigen = Notizen anzeigen  gjntiigen - = O SR 2 TS einfligen (718 Querverweis festlegen
FuBnoten [ Zitate und Literaturverzeichnis Beschriftungen Index

FuBnote einfligen (Alt+5trg+F)

Dem Dokument eine FuBnote
hinzufigen, die weitere
Informationen zu einem
Dokumentinhalt enthalt.

0 Weitere Infos

,Unter-klassischer-Werbung-wird-eintkommunikativer-Beeinflussungsprozess-mithilfe-von-
Massenkommunikationsmitteln-in-verschiedenen-Medien-verstanden,-der-das-Ziel-hat,-beim-
Adressaten-marktrelevante-Einstellungen-und-Verhaltensweisen:im-Sinne-der-

Unternehmensziele-zu-verandern.”"

1. Meffert,-u.a.-2008,S.-6499




EUROPAISCHE WORKSHOP : LITERATUR - ZUSAMMENFASSUNG

FACHHOCHSCHULE

1. Wo finde ich Quellen zu meinem Thema?

Abhangig vom Thema, guter Ort sind Bibliotheken,
Definitionen in Lehrblicher, Standardwerken, ....

2. Wie finde ich Quellen zu meinem Thema?
Gute, geeignete Suchbegriffe verwenden

3. Wie lege ich ein Literaturverzeichnis an?
Verschiedene verwendete Quellen nach einheitlichem Muster beginnend mit dem
Nachnamen Autor/innen in alphabetischer Reihenfolge am Ende der Facharbeit im
Uberblick darstellen (=bibliographieren)

4. Wie zitiere ich richtig?

Im Harvard-Format oder als FuBnote mit Unterscheidung von direktem (wortlichem) oder
indirektem (sinngemaflem) Zitat



